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1.0 Indledning

1.1 Mad i medier og madblogs

Gennem de sidste ar er indholdet af mad i medier som tv, ugeblade og avistilleg steget, ligesom
antallet af deciderede madmagasiner ogsd stiger (Christensen & Povlsen 2008: 51). Udover dette
stormer madbloggen frem. Dette er der flere indikationer pa. D.28-08-2010 blev et udsolgt
madbloggersymposium atholdt for ferste gang i Kebenhavn med 84 deltagende madbloggere.
Ligeledes skrives der artikler om madblogs i dagbladene!, og DR’s Aftenshowet havde d.11-10-2010
inviteret forskellige madbloggere indenfor.> Savel som der er madblogs, er der ogsa et publikum. En
af de sterste madblogs har ca 30-45000 unikke brugere hver maned, hvor madmagasinet Gastro’
hjemmeside ‘kun’ har 5582 unikke brugere.3

Ogsa fra akademisk side, tildeles madbloggen interesse. I specialet “nar mad medieres” (2010) af
Fahad Saeed og Ane Liitzheft, blev der blandt andet stillet skarpt pa, de motivationer der ligger bag
det at blogge. Her konkluderes blandt andet, at det at blogge om mad fungerer som madbloggerens
frirum, hvor et interessefelt kan dyrkes 1 socialisering med andre (Liitzheft & Saed 2010: 76). Selvom
det kunne vere interessesant at vende optikken, og se pa de motiver, der driver leserne af de
forskellige blogs, er fokus i denne opgave et andet sted. Motivationen bag denne opgave skal findes

ved at se nermere pa en serlig karakteristik af internettet.

1.2 Internettet — et “high risk, low-trust environment”

Elisabeth Hoff-Clausen (2008) karakteriserer i sin bog Online Ethos - Webretorik i politiske
kampagner, blogs og wikis, internettet som et: “high risk, low-trust environment” (Clausen 2008: 19).
Sadan en karakteristik gor det 1 folge Clausen relevant at forstd motiverne for at udvise tillid til sdidan

et medie. Begrebet ethos bliver i denne forbindelse et relevant analyseomréde:

I Se eksempelvis: “Fuld blus danske mad og vinbloggere” i midtjyllandsavis d.28-8-2010.

2 http://www.dr.dk/NU/player/#/aftenshowet/3245 (Hentet d.4-1-2011)

3 “Unikke brugere” defineres som tilbagevendende brugere, og adskiller sig dermed fra “besggende”. Tallene om
Gastro er taget fra seneste FDIM maling, november 2010: http://www.fdim.dk/statistik (Hentet d.11-1-2011).
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“Webmediets virtuelle karakter og inklusivitet skaber usikkerhed savel om kommunikationens palidelighed
som om hypertekstens eventuelt manipulerende virkemidler, og ethos som teknisk-persuasivt virkemiddel

forekommer i den forbindelse relevant [...]” (Clausen 2008:19).

Der kan nu med rette sporge, hvordan madblogs kommer ind 1 billedet? Og hvori ligger der en opgave
gemt 1 forhold til madblogs og ethos? Perspektiverne i forhold til internettet som et usikkert miljo er
relevante at overfore p4 madblogs: P4 madblogs ma modtageren have tillid til, at afsenderen har den
rette ekspertise 1 forhold til radgivning om emner som opskrifter, herunder tilberedningsmetoder,
ingredienssammensatning og valg af vin.

Under indsamling af empiri til opgaven, er der fundet eksempler pd, at brugere med begraenset
gastronomisk erfaring sperger madbloggere til rdds*. Bloggeren ma i sdan et tilfeelde have formaet at
skabe et troveerdigt billede af sin karakter pa internettet sddan, at disse brugere anser bloggeren som en
art radgivende sandhedsvidne. Derfor kan det undre, hvordan bloggeren formar at fremstd som et
troverdigt sandhedsvidne 1 et miljo, hvor kommunikationens pélidelighed kan drages i tvivl? Dette
spergsmal bliver kun mere interessant, i forhold til betragtningen om, at madbloggere ikke besidder en
priviligeret retorisk tale- og handleposition. De hedder hverken Jamie Oliver, Nikolaj Kirk eller
Henrik Boserup. Derfor kan der herske en umiddelbar fordom om, at bloggere ikke kan give samme
form for ekspert-rad, som disse kan.> Med andre ord, sd har madbloggere endnu ikke en offentlig
opmarksomhed og status at nyde godt af. Dette gor det sarligt interessant at undersege, hvordan de
formér at f4 skabt en position at tale fra, sddan at selv uerfarne opseger dem for at fa rdd og
vejledning.

Derfor bliver ethos serlig relevant, da afsenderen ma fremstd som en trovaerdig- og tillidsskabende
karakter. Men dette skal derved ske uden at treekke pa et brand eller en faglig ekspertise. Opgaven

soger derfor at besvare folgende spergsmal:

Hvilken ethos opbygges der pa madblogs, hvordan opbygges den, og hvilken betydning har den ethos
der opbygges for relationen mellem madbloggeren og brugeren?
For at skerpe det analytiske fokus analyseres bloggens form og sprogbrugen i udvalgte indleg og

kommentarer

4 http://bergholt.net/gastronomi/intervalstegning-tyndstegsfilet/#comments (Hentet d.29-11-2011)

3> Begrebet ekspert-rdad laner jeg fra (Christensen & Povlsen: 52).
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1.3 Opgavens forlob

Opgaven opbygges sadan, at der startes med en grundleeggende overvejelse omkring opgavens
erkendelsesmeessige grundlag, samt de analytiske udfordringer, der er forbundet en madblog.

Nér jeg sperger til, hvordan ethos opbygges pa madblogs, bliver jeg derfor nadt til at praecisere, hvad
der kendetegner en madblog. Da der ikke findes specifik litteratur om madblogs som selvstaendig
genre, ma jeg zoome ud og se, hvordan bloggen som genre kan inddeles, og hvor en madblog passe
ind.

Derefter folger en redegerelse for ethos for at komme en pracisering af begrebet nermere i forhold til
denne opgave. Ethos skal opfattes som en grundstamme i denne opgave. Dette betyder, at jeg med
denne grundstamme in mente kan bevaege mig ud i andre teoretiske forgreninger for at skabe et
bredere argument.

Dette medferer, at jeg analyserer bloggens opbygning og stil samt, hvad det betyder for
madbloggerens ethos, at denne knytter forskellige autenticitetsmarkerer til de produkter, der omtales
pé bloggen. Min vej ud i de teoretiske forgreninger leder mig ogsa til at karakterisere den personlige
tones betydning for bloggerens opbygning af ethos og herved den tillidsrelation, der opstar mellem
blogger og bruger. Jeg benytter dette som et springbreet til at inddrage et sociologisk perspektiv, der
peger pé, at danske forbrugeres fodevaretillid opbygges gennem en personlig tillidsrelation mellem
mennesker, hvilket med fordel kan sammelignes med den tillidsrelation, der opstar pa madblogs. Der

afrundes med en konklusion.

1.4 Begrebsafklaring

Det er en grundleeggende praemis, at den ‘laeser’ eller ‘bruger’ jeg refererer til i opgaven, skal forstaes
som den bruger, der bidrager via kommentarer og mails. Denne kan derfor ogsa tiltenkes en
afsenderrolle. Jeg forholder mig dog til, at afsenderen udelukkende betragtes som den blogger, der
administrerer bloggen.

Ethos vil blive uddybet senere, men grundleggende defineres ethos her i opgaven, som den enkelte
bloggers karakter og den troverdigheds- og tillidsskabende funktion af denne karakter. Jeg ligger mig
derfor i trdd med en konventionel opfattelse af, at ethos kan oversattes til karakter (Clausen 2008: 30;

Kock 2004: 285)



2.0 Konstruktion af analyseobjektet

Som analytiker af blogs aktualiserer jeg en konstruktivistisk rolle, da jeg konstruerer analyseobjektet
for at kunne analysere det. Dette betyder, at mine konklusioner i denne opgave skal ses som spor af
min konstruerede vej gennem madbloggens informationsveev.® Jeg kan med andre ord ikke udelukke,

at en anden vej kunne have fremvist et andet syn pa den specifikke blogs ethos.

Hermed indskrives denne opgave 1 forhold til en socialkonstruktivistisk erkendelse om, at viden og
forstéelsen af verden reproduceres via menneskelig interaktion. Herigennem opstar sandheder, der er
social accepterede indenfor en kontekst (i denne opgave indenfor en madblog), og som 1 en anden vil
fremstd som uacceptable (Rendtorff: 99-100). Viden og virkelighed er med andre ord bestemt af de
sociale sammenhange, hvorfra de er opstaet (Ibid: 103). Der kan derfor tales om virkelighed som en
“subjektiv virkelighed”, som betinges af et individs samherighed med andre i en fzlles verden (Ibid.:
105). Hermed bliver skabelsen af viden en social aktivitet, og kke noget pa forhand givet, der venter at
blive ‘opdaget® (Widerberg: 621).

Dette konstruktivistiske perspektivs relevans for madblogs er indlysende: Skabelsen af sociale
relationer pd madbloggen betyder, at der skabes en fzlles viden omkring gastronomi. Hermed skabes
den “subjektive virkelighed” blandt blogger og bruger via deres interaktion, katalyseret af eksempelvis
bloggens kommentarfunktion. Med denne erkendelse som bagvedliggende premis undersoges ethos

pa madbloggen.

3.0 Genrebestemmelse

Udover kort at reflektere over den analytiske udfordring en madblog har vist sig at vaere, vil det
folgende karakterisere madbloggen som genre. Den genre-litteratur jeg tager udgangspunkt i, taler om
blogs generelt, og altsa ikke om madblogs specifikt. Jeg anser ikke dette som et problem, eftersom det
pépeges, at pa trods af et forskelligt indhold, sa har alle blogs formatet til feelles (Miller & Sherperd
2004)7. Hvad der geelder for blogs generelt, geelder derfor ogsa for en madblog.

6 Begrebet er lant fra (Ida Engolm 2004:59)

7 Artikel uden pagering



3.1 Analytisk udfordring

Det har veret analytisk udfordrende at arbejde med blogs, da analyseobjektet her er markant
anderledes end dem, jeg er vant til at analysere. Hvad enten analyseobjekterne er magasiner, aviser, tv
eller radio, har de alle det til fzlles, at de er afsluttede enheder. Sadan forholder det sig ikke med en
blog (Clausen 2008: 14). En blog er potentielt set konstant aben for et nyt indleg, der i princippet
kunne @ndre det hidtidige billede af en given blog. Dette har den betydning, at opgavens pointer mé
ses som, hvad der er kendetegnede for ethos pa madbloggen i1 den periode, hvor jeg har skrevet denne

opgave. Min konklusioner er derfor tidsbilleder fra ménederne december og januar 2010-2011.

I stedet for at opfatte bloggen som en tekst — i betydningen en stabil- og uforanderlig afsluttet enhed,
har jeg i stedet strabt efter at se bloggen som et “retorisk medium for interaktion”. Her anskues
teksten nemlig som noget foranderligt, og ikke ‘kun’ som en enkelt persons vaerk (Ibid.: 230).

Jeg anskuer derfor mere bloggen som et medieret miljo, hvor teksten til en vis grad formes af den
brug, der gores af den. Dette betyder, at jeg primert analyserer udvalgte kommentarer pa den
specifikke madblog, da kommentarerne netop demonstrerer, at en blog ikke kun er en enkelt persons

veerk, men at flere bidrager til helhedsbilledet?.

3.3 Bloggen a&ndrer brugen af internettet

Ordet blog er en sammentrakning af weblog. Jeg benytter mig af begge betegnelser for den sproglige
variations skyld. Hvis der stilles skarpere pa de generelle features kan en blog defineres som en
hjemmeside med hej opdateringsfrekvens, hvor indholdet (tekst, billeder, video, lyd etc.) ‘postes’
regelmeessigt, med nyeste indleg forst. Derudover har leserne af en blog ofte mulighed for at
kommentere pa bloggerens indleg, hvilket betegnes som en markant distinktiv feature for blogs
(Miller & Sherperd 2004). Gennem disse kommentarer, og gennem links til bloggerens favoritsider

(en ‘blogroll’), skabes et veld af interrelaterede tekster, den sdkaldte blogosfare.

Webloggens popularitet er steget de seneste ar. Der tales sdgar om, at udviklingen af genren, har

medfert en vending 1 brugen af internettet. En vending, der betyder at internettet mere fungerer som et

8 Jeg er hermed bevidst om, at det i sidste instans er bloggeren som bestemmer, hvilke kommentarer, der skal leegges op.
Derfor har bloggeren den endelige redaktionelle autoritet, hvorfor der kan argumenteres for, at der pé blogs hersker en
skjult ulighed mellem bloggeren og brugeren (Clausen 2008: 215).



medie, hvori sociale band knyttes og opretholdes. Internetbrug handler derfor mere om medet mellem
mennesker, end om udveksling af information. Internetbrug kalder derfor pd upload fremfor download

(Clausen 2008: 137).

3.4 Bloggens karakter

Bloggenren spander over et kontinuum fra den personlige blog med skiftende indhold, der kan vere
af intim, faglig eller politisk karakter, over den korporative, til registre over relevante ressourcer pa
nettet (Serensen 2008: 2). Ud fra denne opdeling ma det antages, at madblogs kan placeres indenfor

kategorien den personlige blog, da:

“Den personlige blog til forskel fra andre typer [er] kendetegnet ved, at indferingerne beretter fra og

reflekterer over hverdagslivet og dets haendelser. (Serensen 2006: 9, egen tilfojelse).

Karakteristikken synes at passe til madblogs, men hendelserne, og det der reflekteres over pa
madblogs har naturligvis et fokus pad mad. Det kan dog sige, at graden af intimitet i forhold til det der
berettes om er forskellig. P4 nogle madblogs kan der udover mad, leeses om refleksioner over et
sygdomspraeget liv, hvilket demonstrerer den selvudleverende funktion mere intime blogs kan have.’
Hovedemnet pé sterstedelen af de personlige blogs er dog ikke bloggeren selv, men bloggerens
interesserer og viden om disse, som performes pd bloggen i et hdb om at fa respons fra interessefzller

(Clausen 2008: 141).

Hvis der gdes dybere ned i spergmalet om, hvordan der blogges, taler Miller & Sherperd om, at der pa
weblogs sarligt hersker to markante temaer. Det ene tema er, at bloggen bliver et sted, hvor bloggeren
kan udtrykke sig selv (“self-expression”). At udtrykke sig selv har her en funktion indadtil i forhold til
at opnd bedre selvforstéelse. At blogge sammenlignes derfor 1 denne optik med dagbogsskrivning, der
hjelper bloggeren til storre selvbevidsthed.

Hvor det at udtrykke sig som sagt rettes indadtil, betoner det andet tema, at blogging ogsa rettes udad.
At blogge er nemlig ogsé kendetegnet ved opbygningen af falleskaber (“community development”).

Dette betyder, at bloggere leegger vagt pa at fastholde sit publikum, hvorfor blandt andet laeserne

? For eksempler se: http://klidmoster.blogspot.com/2010/06/frtidspension-og-frivillig-pa-festival.html og
http://newyorkerbyheart.blogspot.com/search/label/Sygdom (Hentet d. 8-1-2010).
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tilegnes den mulighed at kommentere pd bloggerens indleg (Miller & Sherperd). Webloggens
funktion 1 forhold til at opbygge falleskaber medferer, at webloggen 1 sin rene idealistiske form
tilegner alle en ‘stemme’. Webloggen praesenterer sig derfor mindre som et bibliotek, men mere som et
sted for samtale (Clausen 2008: 147). At bloggen fremmer samtale, medferer yderligere, at bloggen
anses som en bemyndigende og dialogisk genre. Dialog er at foretreekke fremfor envejskommunikation
fra bloggeren til brugeren. Dette medvirker, at bloggeren forpligter sig til denne genres “iboende
ideologi”, der involverer en grunleggende tro pd at lade de individuelle perspektiver fa forrang, og at

engagere sig 1 ligeverdige aktorer online (Ibid.: 148)

I en opsummering kan det dermed siges, at madblogs kan placeres under betegnelsen den personlige
blog. Graden af intim karakter kan dog variere, fra blog til blog. Ligeledes ses det, at den
kommentarfunktion, der knytter sig til de indleeg der postes, anses som en vasentlig feature for blogs,
hvilket motiverer mit valg om, at gd i dybden med kommentarerne.

Det er ogséd vesentligt at legge maerke til den ideologi, som knytter sig til selve bloggenren, hvor det
at fremme samtale mellem mennesker har markant betydning for den méde, der blogges. At blogge
skal altsd ikke ses som envejskommunikation, men mere som en aktivitet, der tilegner publikum en
aktiv modtagerrolle. Bloggen katalyserer derved en social relation mellem blogger og bruger, hvor
ligeveerdighed er en vigtig faktor. Ud fra et genreperspektiv, kan der derfor konkluderes, at en blogger
maé udvise sociale egenskaber eftersom genren kalder pd bloggeren som en inklusiv karakter, der

forventes at bemyndige sine brugere, ved at give dem egen ‘stemme’.10

Den sociale relation mellem blogger og bruger leder mig videre til at pracisere ethos begrebet. Der
kan nemlig findes en talertradition, der pladerer for, at taleren, for at opbygge den rette ethos, skal

priortere den sociale relation mellem taleren og tilhererne.

10T genreteorien defineres genrer da ogsa som havende en forventningsgenerende funktion (Engholm: 67 )



4.0 Teoretisk rammesaetning

4.1 Ethos - Forskellige traditioner, forskellige udlaegninger

Der tales henholdsvis om den greeske aristoteliske og isokratiske, og den senere romerske tradition
med blandt andet Cicero 1 spidsen (Clausen 2008: 30-40). Det folgende vil tjene som formél at opridse
hovedtraeekkene fra traditionerne. Dette gores fordi, at der kan argumenteres for, at den aristoteliske og
isokratiske tradition danner videnskabelig klangbund for den senere ciceroniske tradition (Ibid.:
15,216). Der vil slutteligt blive argumenteret for, at den ciceroniske tradition anses som bedst egnet til

studiet af madblogs, nér fokus er pa ethos.

4.2 Isokrates - omdommet er dyrebart

Isokrates (436-338 f.kr.) knytter et udviklingsperspektiv til ethos begrebet, da talerens karakter udvikles
gennem talerens livsforelse. Omdemmet bliver sa at sige et argument — en overbevisende kraft per se
(Hyde 2004: xv). Ethos anskues derfor mindre som et retorisk instrument, men mere som en
eksistentiel ledsager, hvis felgeskab taleren skal gere sig fortjent til. Den retoriske akter anses derfor
som medlem af et faelleskab: “[...] hvis karakter kultiveres i social interaktion, og hvis autoritet og

handlekraft tildeles over tid inden for dennes fzlleskab (Clausen 2008: 164)”.

Med Isokrates vaekkes kimen til, hvilken ethos opfattelse, der passer bedst til analyse af blogs. Som
det vil fremga i analysen, udvikles bloggerens karakter i interaktion med de andre brugere via
kommentarfunktionerne, hvilket netop strackker sig over tid.

Isokrates tenker ikke ethos som en tekstlig konstruktion, da han i stedet koncentrerer sig om talerens
omdemme. Bloggerens online ethos er dog en tekstuel konstruktion (Ibid: 163), hvorved Isokrates

tilgang synes mangelfuld. En tro p4, at ethos skabes i teksten skal findes hos Aristoteles.

4.3 Aristoteles og den rationelle ethos

Aristoteles (484-322 fkr.) anses som den ferste, der systematisk har behandlet ethos i bogen retorik
(Clausen 2004: 39). Ethos er en ud af de 1 alt tre appelformer eller bevismidler (pisteis) en taler kan
benytte sig af i en tale for at overbevise sit publikum. De to andre er henholdsvis logos, hvor der

appelleres til fornuft gennem neutral sprogbrug og pathos, der vaekker folelser (Aristoteles 2007:

10



1356a-34-35). Dog fremhaves ethos som den vigtigste af de tre appeller (Ibid.: 34). Ethos betoner det,
at taleren soger tilslutning til karakterens personlige trovaerdighed i den enkelte tale (Ibid.: 39). Her er
det ikke livsferelsen, men talen, der indeholder det argumentatoriske barende element. Det er i selve
talesituationen retoren kan opbygge sin ethos.

God ethos afthanger yderligere af en talers evne til at udvise tre egenskaber 1 sin kommunikation, som
tilsammen skaber trovaerdighed. De tre egenskaber er: klogskab (phronesis), moralsk karakter (aréte)
og velvilje overfor tilhagrerne (eunoia) (Clausen 2004: 39-40). Aristoteles fremhaever klogskab, som
den vigtigste af de tre dyder og anser derfor ethos som tat forbundet med logos (Clausen 2008: 229,
Fafner 1992: 35). Det rationelle argument er for Aristoteles mere vaerd end at kalde pa tilherernes
folelser. Dette betyder, at aristoteles ethos ogsa bliver kaldt for en ethos of rationality (Miller 2004:
212).

4.4 Cicero og en sympatiens ethos

Cicero (106-43 fkr.) kan tilskrives et aristotelisk fokus, da han accepterer, at taleren skal fremsta
overbevisende 1 selve situationen (Clausen 2008: 35). Han ser dog anderledes pd de egenskaber, en
taler skal have. I folge Cicero opbygger en taler ethos ved udvise en evne til at berede velvilje
(conciliare) hos sit publikum.'! Dette har betydning for, hvilken appelform Cicero forbinder ethos
med. Hvor Aristoteles favoriserer en logos orienteret-retorik, s& havdes det, at nir Cicero fokuser pa
ethos som det at berede velvilje, bliver ethos en pathos appel - an ethos of sympathy. For at vinde en
‘sag‘ ma publikum fole sympati for taleren. Dette afstedkommes ved, at taleren udviser en sympatisk

karakter (Miller: 212).

Hvis Cicero skal placeres i forhold til Aristoteles og Isokrates, arvtager han dem begge. Han arvtager
Isokrates, da Cicero knytter et udviklingsperspektiv til ethos: Ethos skabes ikke kun 1 den enkelte tale,
men udvikler sig over tid (Clausen 2008: 217). I Ciceronisk forstand opnds ethos nemlig forst og
fremmest ved, at taleren opnér veerdighed (dignitas) i det samfund retoren taler, og lever i. For at opna
vardighed ma retor tale godt (igenium), kunne tale i forhold til situationen (prudentia) og udvise
engagement (diligentia). Hvis taleren formar at demonstrere denne vaerdighed, vil retor opné autoritet

(auctoritas), som over tid kan afkaste hader (gloria) (Ibid.: 35-36) Ethos opbygges altsa ikke kun i

1 Conciliare svarer til Aristoteles eunoia (Clausen 2008: 35; Miller 2004: 211,212).
11



situationen, men er 1 konstant udvikling gennem livet, sdidan som isokrates ogséd foreslar det. Cicero
treekker dog ogsa en trad tilbage til Aristoteles 1 forhold til, at retor skal kunne tale godt (ingenium), og
hermed til tanken om, at retor skal kunne bruge de rigtige verktajer fra den retoriske verktejskasse i

selve talen.

Ovenstdende gennemgang tegner et billede af, hvordan vi skal forsta ethos: Ethos vedrerer talerens
karakter og dennes egenskaber. Hvilke egenskaber, der anses som de vigtigste, er der uenighed om.
Isokrates fremhaver ingen specifikke egenskaber, men pédpeger, at taleren skal udvikle et godt
omdemme, hvilket kan tolkes som en egenskab i sig selv. Herudover kan det sammenlignes med det
omdemme en taler skaber ved at opnd vardighed gennem Ciceros faser. Aristoteles fremhaver, at
ethos skal opbygges ved at udvise egenskaber, der knytter sig til logos — de fornuftige og rationelle
egenskaber. Cicero péapeger, at ethos skal opbygges ved, at taleren udviser velvilje overfor sit
publikum. Denne velvijle skabes ved at udvise sympatiske egenskaber, hvilket betyder, at ethos her

knyttes til pathos, fremfor logos — an ethos of sympathy.

Ovenstaende praciserer ikke, hvilken af disse udlaegninger, der tjener sig bedst til studiet af blogs.

Dette vil det folgende afsnit precisere, hvorefter analysen pabegyndes.

4.5 Ethos og bloggen

“Kan vi stole pa aristoteles’ formel? Far en eller flere af de traditionelle faktorer [egenskaber] en
ekstra veegt i medieformidlet kommunikation? Kommer der nye faktorer til, som opvejer de

gamle? (Kock: 288, egen tilfgjelse).

Citatet rammer hovedet pa semmet ved at tenke ethos ind i en medieformidlet sammenhang. For
hvilke afsender-egenskaber kalder det enkelte medie pa? Pa blogs konkluderer Clausen, at en
sympatiens ethos opvejer Aristoteles rationelle ethos. Hun plederer dermed for, at en ciceronisk
tilgang til ethos egner sig bedst til blogs (og online studier generelt). Blandt andet fordi, Cicero laegger
vaegt pd den sociale relation mellem taleren og tilhereren (Clausen 2008: 217). Som felge deraf
handler det for taleren om at vise interesse i sit publikum og dets felelser. Sammenholdt med indsigten
om, at bloggeren sgger respons fra sine interessefaller (Jevnfor genreafsnittet), stemmer dette fint

overens med karakteristikken af en sympatiens ethos: En sympatiens ethos karakteriseres nemlig som
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en “dben hand”, der altid seger respons (Miller: 212, i min oversattelse). Dette fremhaves at vare
vaesentligt 1 forhold til blogs da badde opbygning af relationer og vedligeholdelsen af dem er afgerende
for, om en blogger opnar status online (Clausen 2008: 146-156, 218). Bloggeren selv og brugerne skal
derved sikre bloggeren denne status, hvorfor det er afgerende, at der fra bloggerens side udvises
velvillighed over for publikum. Den sociale relation som bloggeren tilbyder, er altafgerende for, at
bloggerne kan fastholde sit publikum. Yderligere tjener en ciceronisk tilgang sig bedst til studiet af
blogs, da han kombinerer indsigterne fra bade Isokrates og Aristoteles. Dette fordi at han tager hojde
for, at ethos opbygges 1 en udvikling fra en enkelt situation (et indleg), og over tid (udviklingen af
kommentarerne) (Ibid.: 217).

For at opsummere, si antager jeg, at en ciceronisk optik pa ethos, som en sympatiens ethos at veare
bedst egnet til analyse af ethos pa madblogs. Dette fordi, at den sociale relation mellem taler og
tilherer anses som vigtig. Dette kan sammenlignes med bloggenrens ideologi om at fremme samtale
mellem mennesker. En sympatiens ethos synes endvidere, at veere bedst egnet 1 forhold til blogs, da
denne ethos fremstir som en aben hénd, der interesser sig i sit publikum, og som altid seger efter
respons. Hermed opfordres der til en aktiv modtagerrolle, hvilket ogsa knytter sig til bloggenrens

ideologi.

Med dette teoretiske udgangspunkt i1 baghovedet, vil jeg nu analysere madbloggen.
Jeg vil 1 analysen vise, at selv den mest elitere blog ud fra et gastronomisk perspektiv, ogsa ser ud til
at tiltale ‘amateren’. Jeg foreslar, at bloggerens demonstration af egenskaber, der knytter sig til en

sympatiens ethos er en hovedérsag til denne brede appel.
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5.0 Analyse

5.1 Praesentation af analyseobjektet

Jeg har i denne opgave valgt at gi i dybden med hovedsageligt én madblog, nemlig Bergholt.net, der
administreres af Kasper Bergholt. Bloggen er popular og besoges af mellem 30.000 og 45.000 unikke
leesere manedligt.!> Bergholt har en dominerende position inden for det danske (mad)blogunivers. Han
administrerer bloggen madbevaegelsen.dk og er medstifter af madblogs.dk samt andre blogs, der dog
ikke er madrelaterede.!? Der kan yderligere argumenteres for, at han besidder en dominerende position,

da han var den eneste madblogger, der holdte et opleeg pa det feromtalte madbloggersymposium.'*

Det kan havdes, at det er et snavert fokus, at ga i dybden med en blog, nar der findes 255.15 Jeg
retfeerdigger mit valg med, at Bergholt kan siges at vare et “ekspertmedlem”. Der 1 kraft af denne
position, dikterer og til dels er med til at forme bloggenren (Clausen 2008: 155). P& bergholt.net ser vi
derfor et muligt bud pa, hvordan madbloggenren kan formes, og ligeledes tenke, at andre madblogs

vil g& 1 samme retning som pa bergholt.net.

5.2 Formen - opbygning, stil og funktion

5.2.1 Bergholt.net - Aben for dialog

Pa bergholt.net er forsidens opbygning enkel og overskuelig. Der florerer et mindre antal reklamer for
ost, radvin og kekkenudstyr, men ellers er der ikke andre ‘forstyrrende elementer’. Den enkle
opbygning og minimalistiske stil lader derfor et fokus pa gastronomi, opskrifter og vin skinne klart
igennem. Bergholt.net berer séledes preg af en hoj brugsmeessig funktionalitet (Engholm 2004: 61).
Det er overskueligt at navigere pa sitet, da bloggen er delt i tre kolonner, hvor hgjre og venstre

indeholder links til de nyeste opskrifter samt til nyeste og hyppigst kommenterede indlaeg. Nar

12 http://bergholt.net/gastronomi/om-bergholts-opskrifter/ (Hentet d.11-1-2011)

13 Se eksempelvis: Kasperbergholt.org, Mediebevaegelsen.dk, Modebevagelsen.dk.

14 Se opleegget her: http://www.madbloggersymposium.dk/?page_id=702 (Hentet d.5-1-2011).

15 http://madblogs.dk/bloglisten/ (Hentet d.10-1-2011)
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opbygning fremhaver nyeste og mest kommenterede indleeg, demonstrerer bloggen en indirekte
opfordring til brugerne om at indga 1 dialog.

Pa bergholt.net leegges der dermed vagt pa at fremme, hvad der kan betegnes den konverserende
interaktive funktion (Thorlacius: 87). Denne funktion betoner gensidig mental og fysisk interaktivitet,
og aktualiseres pa internettet via chatfunktioner og det at sende emails, her via kommentarfunktionerne.

Hvorfor Bergholt har prioriteret sidan en opbygning, kan blandt andet findes i felgende eksempel:

Alle er velkomne til at kontakte mig per mail for vinforslag, madforslag, generelle kommentarer, feedback, ros og ris. Jeg kan
dog ikke love, at jeg har tid eller kompetence til at besvare alle spgrgsmalene, men jeg skal gere, hvad jeg kan. Hvis muligt vil
jeg foretraekke at have mulighed for at publicere svar og spergsmal efterfglgende her pa bloggen, sa andre kan fa glaede af
svaret — og andre, der ved mere end jeg, kan byde ind med korrektioner og bedre forslag. At skabe et fortolkningsfaelleskab
omkring gastronomi er et af malene med denne blog.

Skarmbillede 1: http://bergholt.net/gastronomi/vin-til-hoejrebssteg/ (hentet d. 1-9-2011)

Hvis der ses nermere pé, at Bergholt vil skabe et “fortolkningsfaellesskab”, s kan der allerede her
traekkes en trad til, at en ciceronisk ethos-optik vegter den sociale relation mellem taler og tilhererne.
I dette perspektiv er det at skabe et fortolkningsfalleskab udtryk for at ville skabe sociale relationer,
hvor viden kan opsta i fallesskab. Med et syn pa bloggen som et fortolkningsfallesskab lagges
dermed afstand til en-vejskommunikation, redaktionel topstyring og passiv modtagerrolle. Laserne
opfattes som ligevaerdige, og har lige s& meget talevaerdighed som bloggeren. Hermed ses, at Bergholt
udnytter bloggen som genre forbilledligt. Dette ses, hvis der treekkes en trad til genreafsnittet, hvor det
netop fremgik, at bloggen er en dialogisk genre. Hvis der ses pd naste eksempel aktualiseres

opfordringen til dialog yderligere: ¢

Denne blog skal altsa anskues som et polyfonisk medie, hvor flere stemmer kan komme til orde. Min, Kristians og brugernes.
Dialogen er hermed erklaeret for aben!

Skarmbillede 2: http://bergholt.net/gastronomi/bloggerkodeks-gaesteskribenter/ (hentet 9-1-2011)

Nér Bergholt derfor &bner op for andres meninger og holdninger, kan disse eksempler derfor tjene som
aktualisering af en sympatiens ethos, da Bergholt viser sig engageret i- og er aben for sit publikums

meninger og interesser.

16 Den Kristian der navnes i eksemplet er navnet pa en af bloggens gaesteskribenter.
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5.2.2 Stilen - en indbydelse til et lukket univers?

Hjemmesiden har yderligere en karakteristisk cestetisk dimension. En dimension, der skal forstds som
det, der betegner det mere udefinerbare, sdsom en hjemmesides emotionelle og nydelsesmassige
aspekter (Engholm: 61). Bergholt.net indeholder i trdd hertil en vaesentlig aestetisk kodning, hvor
blandt andet billederne, fir en vigtig betydning for bloggens udtryk. Samtidig viser billederne ogsa, at
afsenderen har teenkt over detaljen. I billederne nedenfor er der fokuseret pd merke farver med levende
lys, og billederne udviser derfor stabilitet og balance. Samtidig er de stemningsskabende, da de dbner en

der pa klem til et univers med perfekt tilberedt ked og kostbar vin.!”

Billede 1 Billede 2 Billede 3
Billeder fra bergholt.net d.8-9.12.2010.

Billederne har derfor en markant beydning for bloggens ekspressive funktion. Dette skyldes, at de
visuelle og tekstlige virkemidler, udtrykker afsenderens bevidste og ubevidste folelser og holdninger,
der kan lases ud af teksten. Tilsammen fortaller dette noget om afsenderens karakter (Thorlacius: 80).
Hvad den ekspressive funktion kommunikerer om afsenderen, ma naturligvis vare forskelligt i
forhold til gjnene der ser. Jeg vil dog heevde, at blogforsidens ekspressive funktion samlet set,
kommunikerer et umiddelbart indtryk af en afsender, der demonstrerer teknisk indsigt, hvad angar
fotografering og ligeledes udtrykker afsenderen gastronomisk indsigt. Bergholt.net indbyder derfor

rent stilmaessigt til at seerligt vaerdiunivers.

17 Den afbillede flaske portvin koster eksempelvis 699,95 kr. Kilde:

http://www.philipsonwine.com/default.aspx?p=24&sku=55531055 (Hentet d.10-1-2011)
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Hvis der ses n&ermere pa den funktion stil kan have, sa fremhaves det at: “Stilen bliver et umiddelbart
astetisk signal om den sociale relation, taleren indbyder til i sin webtekst, og om den atmosfzre,
interaktionen vil finde sted i.” (Clausen 2008: 223). Samme sted fremhaves det, at stilen har
betydning for det mulige interessefelleskab der skabes, og at stilen udpeger mulige roller for dem,
som besgger bloggen.

De @stetiske signaler udpeger derfor en modtager, der kan teenkes at have et hejt gastronomisk niveau.
Der laegges op til interaktion i en atmosfare, hvor gastronomisk indsigt mé tenkes at vere en fordel. I
forhold til analysen af bloggens stil kan det derfor siges, at bergholt.net udtrykker en hej grad af
gastronomisk professionalisme. Hermed kunne det tenkes, at uerfarne ville tage afstand fra sitet pa
grund af dette. Fortolkningsfelleskabet kan 1 dette perspektiv siges at vere for de sarligt
gastronomisk indviede og ikke for novicerne. Men dette stemmer ikke overens med det, der blev
fremlagt 1 indledningen. Her fremgik det jo netop, at der kan findes eksempler pé, at brugere med
begrenset gastronomisk ekspertise sporger Bergholt til rads. Indtil videre viser analysen dog, at
Bergholt.net, rent stilmaessigt udpeger en modtager, der er alt andet end gastronomisk novice. En

analyse af sprogbrugen preciserer dette yderlige.

5.3 Sprogbrugen pa bergholt.net

5.3.1 Terminologisk indforstaethed

Folgende eksempel indrammer pa flere mader den generelle sprogbrug pa bergholt.net.

Intervalstegt oksehgjreb lyder dejligt — og her er et par skud pa hoften til en forret. Jeg kender jo ikke tilbehgrsvalget til
hovedretten, sa korrigér selv for evt. dobbeltingredienser.

Idé 1: R&marineret kammusling. Tynde, tynde skiver. Rugbred skaret sindssyygt tyndt og stegt spredt. Glace pa reduceret
gulerodsmarv (det inderste af guleroden) kogt med gastrique pa lys muscovadosukker og hvidvin.

Idé 2: Jomfruhummere med falsk foie gras — det kerte vi til forret nytarsaften, og det fungere godt. Segt efter foie gras el.
jomfruhummer.

Idé 3: Dekonstrueret laksemad med tyndtskivet reget el. graved laks. Spredt hvedebred skeeret i milimetertynde skiver og
lzegges i mille feuille med laks. Kompot af skorzonerrredder/fattigmandsasparges til.

Idé 4: Pocheret torsk, spredt skind, kalveglace & sprede svampe efter skovens udbud.

Idé 5: Jordskokkemousse pa jordskokker, pastinak og skorzonerreder med sprede tern af skagenskinke.

Idé 6: Grenkéalscreme kert pa grentsagsfond og flade — med pandestegt torsk eller pighvar til.

Idé 7: Jus af saltede citroner, brandade pa kartoffel og pighvar til — evt. med den mest frugtige olivenolie, du kan finde.
Det var lidt freestyling. Tak for at saette tankerne i gang!

Alt godt & meld meget gemne tilbage med, hvad valget faldt pa!

Kasper Bergholt

Skarmbillede 3 http://bergholt.net/gastronomi/anbefaling-vesterhavsost/ (Hentet d.15-12-2010)
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Som det her fremgar, henvender denne sprogbrug sig til en gruppe af modtagere med betydelig
gastronomisk indsigt: Der hersker en underforstiet premis om, at modtageren ved, hvordan en jus af
saltede citroner skal laves, eller hvad det vil sige at legge laks i1 mille feullie (at legge 1 lag).
Yderligere ledes tankerne hen pa kokkejargon med vendingen: “ det korte vi til forret [...]” (Egen

tilfojelse)

Derudover oges kompleksiteten nar det fremlegges som en tankestrom — eller “freestyling” og ““skud
fra hoften”, som Bergholt kalder det. Det vil sige uden mangdeangivelse, fremgangsméide og

tilberedningstid, hvilket er kendetegnende for bloggens opskrifter generelt:

Jeg har skrevet pa den hersens madblog de seneste to ar. Der ligger vel omkring 150 forskellige opskrifter — eller stykker
gastronomisk inspiration, for jeg opgiver sjaeldent maengdeangivelser, fordi jeg ikke tzeller og vejer. Der er bogholdere, og sa er
der alle os andre, der efter fejltagelser, halvgode resultater og blaendende ting og sager, svaerger til intuition og adaptivt kokkeri.

Skarmbillede 4: http://bergholt.net/gastronomi/om-min-mor-og-copenhagen-food-magasinet/ (Hentet d.1-9-2011)

Madlavning bygger pa improvisation, hvormed der tages afstand til slavisk gennemgang af opskrifter.
Dette betyder, at opskrifterne pa bergholt.net vil vaere vanskelige at udfere 1 praksis, medmindre
udeveren besidder betydelig gastronomiske kunnen. Hermed opbygger bergholt sin ethos hos en
specifik modtagergruppe. Dette ved at benytte en sprogbrug, der skaber et billede af en karakter, med
omfattende gastronomisk viden. Herigennem opnar han velvilje hos det publikum, der er indviet 1

sadan en sprogbrug:

Tak for din uforlignelige perleraekke af forslag! Vi haelder i gjeblikket til den dekonstruerede laksemad (alene navnet er

uimodstaeligt og vil blive gouteret af gaesterne). Mille feuille fremkalder liflige minder. Med fare for at blive beskyldt for pral:
Jeg har faet en mille feuille pa en tostjernet restaurant umiddelbart nord for Cannes. Det er uden sammenligning den bedste
dessert, jeg har smagt (og jeg er et utaknemmeligt skamn, nar det gaelder dessert).

Skeermbillede 5: http://bergholt.net/gastronomi/anbefaling-vesterhavsost/ (hentet d.1-9-2011) (Skaermbillederne 5-10 er fra

samme trad)

Modtagerens gastronomiske niveau er pa linie med Bergholts, da der ikke stilles spergsmalstegn til,
hvordan retterne skal gennemfores 1 praksis. Herved skabes der en social relation mellem Bergholt og

brugeren, hvor relationen befaestes af terminologisk indforstaethed. Sproget er for de indviede, og det
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kraever gastronomisk viden og indsigt at kunne folge et niveau, hvor retter skabes ud fra strotanker og
improvisation, fremfor paedagogisk gennemgang af en opskriftsliste. At blive medlem af det fernavnte
fortolkningsfallesskab forekommer vanskeligt. Sympatiens ethos’ abne hand synes derfor at lukke sig
mere og mere. Dette ses yderligere nir der fremheves den konsensus, der opstar i forhold til

holdninger om kvalitet og den ‘@gte vare’.

5.3.2 Autenticitet og den opfattede vaerdi

Ovenstéende viste, at ved en demonstration af gastronomisk viden skabes respekt hos de modtagere,
der befinder sig pd samme niveau. Dette kan dermed ogsé tenkes at udelukke dem med begranset
gastronomisk indsigt, fra den sociale relation, der opstér via terminologisk indforstéethed.

Jeg vil 1 naeste afsnit argumentere for, at der pa Bergholt.net bliver skabt et falles ‘vaerdiunivers’, hvor

den sociale konstruktionen af rdvarer som autentiske fungerer som dette univers’ byggesten’.

5.3.3 Historie, navn og sted
Det folgende vil demonstrere, at det har en betydning for bergholt og de tilherende, hvor de forskellige
produkter er produceret, hvor stor en produktion der er tale om, og hvem der har produceret det

pageldende produkt.

admin
January 23, 2010 at 8:43 pm

Kaere Torben Okholm!

Mange tak for de paane ord. Vesterhavsost og skagenskinke har mine varmeste anbefalinger — og der kommer heldigvis
flere og flere af den slags lokalt producerede kvalitetsprodukter pd markedet, ogsa i det lidt mere tilgaengelige segment,
bade geografisk og prismaassigt. Det er godt!

Skermbillede 6

Og fra et andet sted 1 samme indlaeg:

Thise Mejeri & Vesterhavsost

Vesterhavsost produceres pa mzelk fra gkologiske kger inden for en radius af 20 kilometer fra lagringsfaciliteten. | mange ar har
vi skullet vende os mod Frankring, Italien og Spanien, nar der skulle ost i saerklasse pa bordet. Det meste af den ost, der blev
produceret i Danmark, havde ikke szerlig regional karaktér — det var langt henad vejen samlebandsproduktion.

Skeermbillede 7

Som det ses benytter Bergholt sig af “kaere” og takker “for de pane ord”, hvormed han slar en

personlig og venlig tone an. Dette vil jeg vende tilbage til.

19



I forhold til disse produkter, s roses de pd den ene side for deres kvalitet. P4 den anden side bliver der
ogsd lagt vegt pa, at de er lokalproduceret, med regionalkarakter, hvilket star 1 kontrast til
samlebandsarbejde og hermed industriel produktion.

I det hele taget er der enighed om, at samlebandsarbejde i denne forbindelse kan forbindes med noget

negativt — med ‘darlig kvalitet’. Her et svar fra en bruger:

Dejligt, at nogen — som Thise mejeri tager handsken op. Landbrugslandet Danmark kunne for halvtreds ar siden

fremstille fremragende oste med karakter: Fynbo — Thybo — Maribo o. s. v.; men med den ensretning som
industrialiseringen har medfert er forbrugeme nu henvist til den danske nationalost danboen — et slasket blgdt produkt som
mest indeholder vand, som er umuligt at skaere, som er totalt smagsles og som ofte er randgzeret med hullerne liggende
under noget der skulle forestille at vaere en skorpe. Det er naesten en fornaermelse at kalde den en ost.

Det er ubegribeligt at Arla vil vaere bekendt at sende et sadant produkt pa hjemmemarkedet. De oste de eksporterer er
forhdbentligt af en bedre kvalitet end det affald de spiser hiemmemarkedet af med,

Ma Thise mejeri f& mange efterfalgere.

Skarmbillede 8
Hvilket bakkes op af bergholt:

admin
November 5. 2010 at 10:21 am

Keere Christian!

Jeg er helt enig med dig, at det er fantastisk, at Danmark igen er ved at f& en regional ostekultur. Det holder 100%!
Vesterhavsost ligesa.

Skermbillede 9

Af eksemplerne fremgar det derved, at der inden for blandt andet ost, findes noget, der er mere rigtigt
end andet. Jeg vil her argumentere for, at brugerne og bergholt pa bergholt.net tillegger bestemte
produkter en “opfattet vaerdi”.!® Nogle produkter tillegges mere verdi end andre fordi, at de bliver
opfattet som mere autentiske end andre. Herved bliver relationen sammenholdt via dyrkelsen af
konsesus mellem Bergholt, og de brugere der deler samme opfattelse.

Denne sprogbrug, hvor der knyttes en opfattet verdi til bestemte ravarer, er kendetegnende for
personer med serlig interesse for- og viden om gastronomi (Foodies). 1 bogen Foodies - Democracy
and distinction in the Gourmet Foodscape (2010), argumenterer Josée Johnston & Shyon Baumann,
for, at Foodies bruger autenticitet som rammesetter for at kunne tillegge nogle produkter storre verdi

fremfor andre.!® Dette er ogsa tilfeeldet pa Bergholt.net.

18 Tak til Kasper Ostrowski for denne vending pa madseminaret: Mad, Medier og Metoder d. 24-11-2010.

19 For yderligere diskussion af begrebet Foodies se (Johnston & Baumann 2010: 53-59).
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5.3.4 Den ‘zegte’ ravare

Nér det péd skeermbillede 6 ses, at Vesterhavsost og Skagenskinke tillegges vaerdi pa baggrund af deres
regionale karakter kan denne tilleggelse af vardi forklares som folge af produktets geografiske
specificitet. (Baumann & Johnston: 74-76) Geografisk specificitet betegner sammenhangen mellem et
produkt og produktionsstedet. Jo sterre geografisk specificitet, jo mere autentisk vaerdi knyttes der til
produktet. Dette ser vi eksemplificeret 1 ovenstaende eksempler, da vesterhavsostens og skagensinkens
autenticitetsveerdi hejnes, eftersom produkterne har eksplicit geografisk specificitet til steder i
Danmark. Det samme gor sig geldende, ndr det ekspliciteres, at bergholt eksempelvis benytter sig af

abler fra den danske ¢ Fejo?°

Men hvorfor fremstar disse rdvarer mere autentiske end andre, og hvorfor overhovedet skrive, at
@&blerne er fra Fejo? P4 den ene side kan det tolkes som en laserservice, hvor bergholt neutralt
beskriver ravarernes oprindelsessted. P4 den anden side er denne tolkning ikke fyldestgerende. Som

Johnston og Baumann skriver:

“Such precise geographic specificity signals authenticity by indicating that this food is valuable in

part because of restrictions on its production and consumption, and these restrictions set it apart

from more generic versions” (Ibid:74-75)

At @bler kommer fra Fejo betyder derfor, at de adskiller sig fra andre @bler. Hermed styrker han sin
ethos og skaber en social relation inden for dette fortolkningsfzllesskab, der deler samme opfattede
veerdier. Johnston og Baumann skriver endvidere, at Foodies favoriserer producenter, der producerer i
lille skala, da disse opfattes som nogle, der fremstiller produkter motiveret af dedikation og hjerteblod
fremfor gkonomisk gradighed (Ibid: 76). Dette kan derfor vaere med til at forklare den aversion, der
hersker i forhold til samlebandsvarer: De er ikke lavet med hjertet. Derfor ses der ogsd med skepsis pa
en bestemt serie oste fra Arla. Spergsmalet er om det er dedikation og hjerteblod, eller blot en

mulighed for sterre markedsdominans og indtjening.

20 http://bergholt.net/gastronomi/aebleflaesk/ (Hentet d.17-12-2010)
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Arla er jo ved at komme med pa vognen med unikaosteserien, og det jeg har smagt derfra har vaeret af god kvalitet.

Spergsmalet er som om det er hjerteblod, der driver vaerket, positionering, eller habet om fortsat fremtidig
markedsdominans.

Alt godt & go' weekend,
Kasper

Skermbillede 10

I denne kommentartrdd forbinder dette emne om lokalproduktion og regional karakter, Bergholt og
brugerne mere end det adskiller dem. Den sociale relation skabes her via en fzlles konsensus om, at

samlebandsproducerede produkter er 1 vaerdimessig underskud i forhold til lokalprodukterne.

I forhold til det analytiske perspektiv vedrerende autenticitet, kan Bergholt.net hermed siges at blive et
fortolkningsfelleskab, hvor der opnds felles konsensus omkring det lokale og unikke, fremfor det
standardiserede og mainstreame.

Nar Bergholt derfor forteller sit publikum, hvad han spiser og hvilke produkter han bruger, opbygger
han sin ethos. Han konstruerer hermed et billede af sig selv, og i denne sammenheng et billede som
dette specifikke publikum kan tilslutte sig, fordi de kan spejle sig selv i denne karakter. De ser en
karakter, med samme idealer og holdninger som dem selv, ndr det kommer til madvarer og kvalitet.
Derfor bliver bergholt bide troveerdig, nir han demonstrerer terminologisk indsigt, men han viser sig
ogsa taleveerdig, fordi han har de rette holdninger og bruger de rigtige ingredienser. Rammesatningen
af produkter som autentiske skaber et velvilligt publikum, der anser ham som en der er vard at sla
folge med og vaerd at bruge tid pa. Han bruger de ting, som har vardi for ham, men det lader ogsa til
at have verdi for nogle af hans brugere, hvormed den sociale relation mellem ham og publikum

befaestes

Indtil videre har analysen vist, at bergholt.net henvender sig til en brugergruppe, der ma antages at
have vaesentlige gastronomiske kompetencer. Dette angér ikke mindst gastronomisk terminologisk
indsigt og det at kunne lave mad ud fra inspiration fremfor opskrifter. Denne eliteere sprogbrug kunne
derfor tenkes at ekskludere de mere uerfarne. Analyse af den tone bergholt benytter sig af vil vise, at
den eliteere sprogbrug er pakket ind 1 en venlig og sympatisk tone, der skaber en personlig relation

mellem bruger og blogger.
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5.3.5 Tonen

“Romernes ethos er en folelse som fremfor alt anbefaler sig ved sin godhet, og som ikke bare er blid og

behagelig, men innsmigrende og menneskelig (Humanum), og som stremmer umiddelbart ud fra taleren.
(Andersen 1995: 37, Original tilfgjelse).

Pa bergholt.net er der en gennemgaende sympatisk/venskabelig og personlig tone. Dette kan ses

eksemplificeret 1 folgende uddrag af en kommentartrdd mellem bergholt og en laser.

Simon Hjorth Jessing Lund
November 5, 2010 at 3:41 pm

jeg ved godt at dette ikke er noget forum, men jeg har lige et par spergsmal til intervalstegningen.

Jeg har kebt 1,7 kg tyndstegsfilét m. fedt og 1kg oksefilét u. fedt. Disse skal jeg lave til i morgen, og har taenkt mig at felge
din opskrift til punkt og prikke.

skal jeg bare tilberede oksefiléen pa praecis samme made som tyndstegsfiléen?
Og hvor mange grader har du brugt til keretemperaturen pa tyndstegsfiléen pa billedet? Overvejer 58 grader.

admin
November 5. 2010 at 4:16 pm

Kaere Simon!

Spergsmal er mere end velkomne, selvom det ikke er noget forum. Jo flere spergsmal og svar, desto bedre... Sa bli'r vi alle
klogere — og far bedre mad!

]

Meld meget gerne tilbage, hvordan dit intervalstegnings-eksperiment gik!

Og stil gerne uddybende spargsmal. Hvis jeg ikke kan svare, kan nogle af de andre lzesere maske.
Alt godt,
Kasper Bergholt

Skeermbillede 12: http://bergholt.net/gastronomi/intervalstegning-tyndstegsfilet/ (Hentet 17-12-2010)

Som det ses, starter brugeren indigneret ud med: “jeg ved godt at det ikke er noget forum [...]”, og
undskylder hermed implicit sit spergsmél. Spergmalet bliver dog modtaget med venlighed: “kere
Simon” og “spergsmél er mere end velkomne [...]”. Med et perspektiv til Roman Jakobsens
sprogfunktioner kan sddanne kommentarer defineres som havende en fatisk funktion. Dette kan ses 1
forhold til, at den personlige tone etablerer og vedligeholder kontakten mellem bergholt og brugeren.
Opretholdelse og vedligeholdelse af kontakt er netop den fatiske sprogfunktions serlige kendetegn
(Drothner et.al. 2006: 179). Kontakten etableres yderlige, nar Bergholt skriver: “Meld gerne tilbage,
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hvordan dit intervalstegnings-eksperiment gik!”. Den personlige tone og etableringen af kontakten
mellem brugeren og Bergholt resulterer derfor i, at brugeren poster yderlige spergsmél. Den
personlige tone medforer herved, at brugeren neerer tillid til Bergholt. Dette isaer hvis tillid defineres

som knyttende an til fremtidig adfeerd (Holm & Halkier: 14):

Simon Hjorth Jessing Lund
November 5, 2010 at 6:05 pm

Mange tak for dit hurtige svar.

Sa er jeg nedt til at stille et par spgrgsmal mere. at lave god mad og iszer at tilberede ked er jeg meget interesseret i. Jeg er
desvzaerre amater pa omradet.

Nar man gourmetsalter er det sa bare normal fint salt man anvender, og skal man gourmetsalte bade pa toppen og bunden
af stegen?

Jeg regner med at grille dem inden de skal steges. Sa skal de vel bare sta pa grill pa ovnen. skal begge stege have 10-15
min.?.

Skarmbillede 13: http://bergholt.net/gastronomi/intervalstegning-tyndstegsfilet/ (Hentet 17-12-2010)

Med denne tone far Bergholt skabt en tillid mellem ham og brugeren. Bergholt faciliteter dermed en
tillidsskabende personlig relation via den tone der slas an. Analysen har som sagt tidligere vist, at der
pa Bergholt.net hersker en udpreeget grad af elitert sprogbrug i forhold til gastronomi. En sprogbrug,
der umiddelbart kunne tolkes som en indsnaevring af det fortolkningsfaelleskab som Bergholt plaederer

for at ville skabe. Men her ses det, at dette flleskab ogsa er dbent for amateren.

Tonen har som sagt en betydning for den tillid, Bergholt vaekker i sin bruger.

I forhold til at precisere tone, er det nyttigt at rette en optik mod Marie Lund Klufeft (2004), der 1
Litteraturens tone, definerer tonen som et metaforisk begreb (Ibid.: 68). En bestemt tone letter
endvidere en afkodning af afsenderens holdning, stemning og folelser (Ibid.: 12). Samtidig er tonen et
sprog, der rummer en “spiren til handling” (Ibid: 15). Hermed er tone og tillid taet forbundne, de begge
knytter an til fremtidig adfzerd. Overfort til ovenstdende eksempel, sa er den venlige tone som sagt
med til at skabe et billede af en venlig og tillidsvaekkende karakter, hvis tone vaekker en “slags spiren
til handling”. Dette ses ved, at spergeren gér fra at vaere tilbageholdende og implicit undskyldende for
sit spargsmal til at stille flere spergsmal, og til sidst uploade billeder af det faerdige resultat. Alt

sammen fordi, at bergholt sldr en sympatisk og personlig tone an.

24


http://bergholt.net/gastronomi/intervalstegning-tyndstegsfilet/
http://bergholt.net/gastronomi/intervalstegning-tyndstegsfilet/

Via sprogbrugen 1 dette eksempel skaber Bergholt en kontakt mellem ham og publikum, og den
personlige tone kunne meget vel vaere med til at forklare den tillid som bergholt forméar at skabe
mellem ham og brugeren, da tonen i dette tilfzelde skaber et billede af en sympatisk og hermed

tillidsveekkende karakter.

Jeg har besegt et storre antal madblogs under udarbejdelsen af denne opgave. Det har veret et generelt
feenomen, at madbloggere fremstéar sympatiske i deres kommetarer og svar til brugerne?!. Dette er ikke

enestdende for madblogs, men for bloggenren generelt:

“Reaktionerne pa publikums respons er ligefrem et springende punkt for online ethos, fordi et betydeligt
element i1 bloggeres ethos, som den knytter sig til genrens iboende ideologi, er villigheden til at invitere

andre ind, at vise sig modtagelig for andre stemmer og at respektere dem i deres egen ret.” (Clausen 2008:
158).

Dette er precist, hvad Bergholt demonstrerer her. Han respekterer brugeren pa brugerens niveau. Den
abne hadnd som miller karakteriserede en sympatiens ethos, synes derfor alligvel at vere en dekkende
karakteristik for opbygningen af ethos pd en madblogs. Realiseringen af sympatiens ethos, skaber
derved et venskabeligt virtuelt rum, hvor interaktion mellem mennesker forgar i et 1:1 forhold, hvor
alle respekteres i deres egen ret og efter evne. Her er det risikofrit at sperge ‘dumt’, og brugeren kan

have hgj tillid til, at madbloggeren meder brugeren med venlighed og forstielse.

Bergholt formér derfor at opbygge ethos over et kontinuum. Her gér han fra at kunne tale til en
brugergruppe med hej gastronomisk ekspertise, hvor ogsa enigheden om ravarers autenticitet synes at
udgoere et samherighedsopbyggende element, til at kunne radgive og tale pa niveau med en bruger
med begranset gastronomisk viden. Bergholts ethos opbygges derfor ved, at han som en kameleon
kan skifte sprogbrug alt efter situationen.

For at opsummere i forhold til Ciceros faser for opbygning af ethos ses det, at bergholt forst og
fremmest opnar verdighed (dignitas) 1 det ‘samfund’ han taler 1. Dette sker ved, at han viser ekspertise

1 forhold til gastronomi. Herigennem udviser han ogsa en evne til at tale godt (ingenium), samtidig

21 For udvalgte eksempler:

http://www.foodfanatic.dk/kammuslinger-med-blomkalspure/#more-183 (hentet d.21-12-2010)
https://www.blogger.com/comment.g?blogID=4776097115238620796&postID=5749324296464296697 (hentet
d.21-12-2010)
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med, at han udviser engagement (diligentia). Den kameleonlignede sprogbrug demonstrerer, at han ved,
hvordan han skal tale 1 forhold til situationen (prudentia). Endeligt kan det ses, at han har opbygget en
vis autoritet (auctoritas), eftersom han bliver spurgt til rdds omkring gastronomi. Den hader (gloria),
han har opndet kan afleeses pd det markante antal besegende péd bergholt.net. En opsummering i
forhold til ciceros faser demonstrer derfor, at ethos pa madblogs er en proces, hvor ethos udvikles over
tid. Dette bekrefter valget om at lade en Ciceronisk tilgang til ethos skinne igennem i en analyse af
ethos online.

Som en supplering til en sympatiens ethos kan det siges, at bergholt faciliteter, hvad der ogsa kan
defineres som en rituel ethos (Clausen 2004: 41). En rituel ethos handler om opretholdelsen og
skabelsen af felleskab i tid. Dette betyder, at termer som “deling”, “deltagelse”, “feelleskab” og
“feelles tro” bliver afgerende. I denne optik karakteriseres en rituel ethos derfor ved at facilitere og
bekrafte social samherighed. Dette ved at treede 1 faelles karakter med modtageren og skabe
“forenende band” (Ibid.: 34). At bergholt faciliteter en rituel ethos ses, ndr han forseger at skabe
forenende band og samherighed ved at erklare, at et fortolkningsfelleskab er et mél for bloggen.
Ligeledes fungerer den faelles aversion mod samlebandsarbejde og masseproducerede varer ogsa som
dette faelleskabs forenende band. Tillige bekraftes den sociale relation gennem opfattelsen af
autentiske produkter samt en karakteristisk professionel gastronomisk sprogbrug. Men som det ogsa
ses kan bergholt glide ind og ud af rollen som enten radgiver for en uerfaren, til radgiver for dem med
mere gastronomisk ekspertise. Hermed formar han at kunne traede i felles karakter med en bred skare

af brugere, og bekrafter dermed yderlige dette perspektiv pa en rituel ethos appel.

Den sociale relation Bergholt tilbyder, er som sagt en personlig relation, hvor han med en venskabelig
tone fremstér tillidsskabende. I forleengelse heraf vil jeg 1 det felgende diskutere, om der i det moderne
samfund ses er en tendens til, at den personlige relation mellem mennesker er mere tillidsskabende,
end abstrakte ekspertsystemer. For derefter at sammenligne dette til madblogs. Ekspertsystem
defineres her i trad med Anthony Giddens (1990), og betegner systemer af teknisk eller faglig art,

som gennemgriber modernitetens materielle og sociale omgivelser (Giddens: 31).
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6.0 Den personlige relation
I forhold til at kunne bygge videre pa tillid som begreb indrages her Lotte Holm & Bente Halkier
(2004), der 1 Tillid til mad - forbrug mellem dagligdag og politisering, teoretiser omkring begrebet

tillid. Jeg traekker kun pé nogle af artiklens pointer og definerer ikke samtlige tillidsformer.

I artiklen definerer Halkier & Holm, via Barbera A. Mizstal (1996) en tillidsform der betegnes
passions eller personlig tillid. Denne tillidsform er karakteriseret ved at basere sig pa den personlige
kontakt mellem mennesker. Dette eksemplificeres i forhold til staldderssalg af fedevarer eller i det
hele taget ved private byttehandler. (Holm & Halkier: 14). Det er et af artiklens formal at undersoge
om danske forbrugeres fodevaretillid, beror pa abstrakt tillid, hvor markedet og offentlige
kontrolsystemer faciliteter tillid. Eller om tillid i hejere grad baseres péa personlig/passions tillid til
nare relationer (Ibid:16). Holm & Halkier konkluderer, at den personlige tillid er et vasentligt
referencepunkt for danske forbrugeres fodevaretillid: Uformelle relationer med egenproduktion af
fodevarer katalyserer mere tillid end formelle institutioners produktion af fedevarer. Hermed udfordres
blandt andet Anthony Giddens tese om, at tillid til abstrakte ekspertsystemer fungerer som den

vasentligste form for tillidsrelation 1 det moderne samfund (Holm & Halkier: 23).

Accepteres denne tese om, at fedevarer fra egne personlige netvaerk er mere tillidsskabende end fra
institutionelle systemer, kan dette perspektiveres til, at efterspergslen pa den personlige relation ogsa
har en markant betydning pa madbloggen. Dette i forhold til den tillid, der opbygges mellem blogger
og bruger. Hermed kan det derfor sige, at der knyttes en hej grad af tillid til madbloggeren fordi, at
denne simulerer denne efterspurgte naere personlige relation. Hvorfor tillid pa madblogs kan siges at
bygge pé en art personlig tillid. Dette er en vesentlig indsigt og et vasentligt perspektiv. Dette kan
hermed besvare den undren som opgaven blandt andet bygger pa. Nemlig, hvordan bloggere uden en
umiddelbar handleposition formar at skabe en troverdig ethos? I forlengelse af konklusionerne fra
Halkier og Holm kan felgende opsummeres: Den trovardige ethos skabes ved, at bloggeren i dennes
egenskab som facilitator for en personlig og venlig tone, udnytter en samfundstendens, der peger 1
retning af en favorisering af en tillidsrelation, der bygger pa tillid til den nare personlige relation,
fremfor til mere ekspertpraegede institutioner. Madbloggerens realisering af en sympatiens ethos

passer fint med kravet om den personlige relation fremfor pd abstrakt ekspertise: “En sympatiens
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ethos understreger netop, at tillid hviler pa sociale folelser, pa sympati og maske kun sekundart pa

ekspertise” (Clausen 2008: 218).

Pastanden er dog ikke uden forbehold. Jeg havder ikke, at ekspertise ikke har en betydning pa en
madblog — det har den uden tvivl. Dette har analysen af sprogbrugen vist, hvilket tilskriver Bergholt en
markant ekspertposition, og ger ham garant for en art ekspert-rad. Men det er personlige ekspert-rad,
hvor rddene ikke overskygger den personlig tone, og hindrer derfor ikke skabelsen af en personlig
relation, der som vist anskues som en vigtig tillidsfacilitator.

Det kan hertil sperges om ekspertise pa blogs har forrang i forhold til den personlige relation? Det er
vanskeligt at give et entydigt svar her pd. Men som navnt i indledningen kan det ses, at pé
madmagasinet Gastro’ hjemmeside (hvor der ogséd findes en blog) faerdes der markant faerre brugere
end pd Bergholt.net. Der er flere faktorer, som kan have indflydelse pa dette lave besogstal pa
Gastro.dk. P4 hjemmesiden findes blandt andet fyldestgerende artikler om vin, vinsmagning samt et
antal af opskrifter og restaurantanmeldelser??. Det gastronomiske indhold synes derfor ikke at vare
manglefuldt, hvilket heller ikke ville stemme overens med magasinets indhold.>> Hvad der dog er
vasentligt at bemaerke er, at redaktionen pd Gastro.dk ikke besvarer de kommentarer som brugerne
opfordres til at afgive.

Ud fra denne opgaves resultater, kan det derfor havdes, at det lave besggstal muligvis kan hange
sammen med, at der ikke etableres nogen personlig relation pa Gastro.dk. Der opbygges med andre
ord ikke en sympatiens ethos.

Som Anthony Giddens papeger, bygger tillid pa “[...] gensidighed i respons og engagement” (Giddens:
101). P4 Gastro.dk findes denne gensidighed ikke, og herved formar hjemmesiden ikke at opbygge
tillid mellem sig og sit publikum. Nar der derfor ikke etableres gensidig respons devalueres den
sociale relation, hvilket muligvis vil medfere tab af tillid til Gastro.dk, og derfor forklare det lave antal
besogende. Respons og engagement skal gd begge veje, hvilket denne opgave foresléar er en markant

faktor for opbygningen af en god sympatiens ethos online.

22 For eksempler se: http://www.gastro.dk/ (Hentet d.10-1-2011)

23 For indholdsanalyser af magasinet, se blandt andet: (Povlsen 2007)
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6.1 Den simulerede personlige relation

Den personlige relation pd madblogs er ikke fysisk, hvilket er paradoksalt da passions/personlig tillid
netop defineres som en tillid, der opstér via personlig kontakt — vel at maerke fysisk kontakt (Holm &
Halkier: 23). Sociale relationer pa (mad)blogs er netop ikke fysiske og hdndgribelige. Den personlige
sociale relation, der opstar pa en (mad)blog er bedst kendetegnet ved dens ‘ansigtslashed’, eftersom
bloggerne dekker sig ind under forskellige alias. I forhold til Bergholt.net findes der ingen billeder af
personen bag bloggen. Personen Kasper bergholt kan i princippet vare opdigtet. Den personlige
relation pa en madblog mé derfor betegnes som simuleret. At denne relation alligevel ser ud til at blive
accepteret af begge parter, kan ses i forhold til, at bloggen er opstéet i en simulationskultur.>* I denne
kultur geres den umedierede oplevelse netop sekundaer i forhold til den medierede (Miller &
Sherperd). Som Clausen skriver: “De mennesker der er i medierne og de ting, der er i medierne,
opleves 1 vid udstrekning som de vigtige, de ‘virkelige’” (Clausen 2008: 140). Den medierede
oplevelse forekommer altsa lige sa- eller mere agte end den umedierede. Nar en Madblogger
yderligere opbygger en sympatiens ethos, hvor der fokuseres pé dialog og udvisning af interesse i
publikummet, kan det siges, at denne simulerede personlige relation fremstar endnu mere ‘@gte’ og

troveerdig. At denne relation er simuleret, er derfor uden betydning.

I sammenligningen med madblogs, knytter der sig yderligere et paradoks til Holm & Halkiers pointer
om, at tilliden til ekspertsystemet devalueres 1 forhold til en sterre tillid til den personbundne relation.
Internettet og herved blogs indlejres jo netop i et ekspertsystem. Som Giddens siger sa kan
ekspertsystemer: “[...] hverken erstatte den gensidighed eller intimitet, som personlige tillidsrelationer
kan tilbyde.” (Giddens: 101). Opgaven her peger pa en tendens til, at madblogs netop kan tilbyde
denne gensidighed og intimitet. At dette er simuleret og ansigtsles, er i en simulationskultur

underordnet.

24 Miller og Sherperd laner begrebet simulationskultur fra Sherry Turkle
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7.0 Konklusion

7.1 Madbloggen - et “low risk, high-trust environment”?

Slutteligt kan det konkluderes, at den ethos der aktualiseres pa madbloggen, kan karakteriseres som en
sympatiens ethos. Gennem bloggerens engagement 1 sit publikums meninger, holdninger og interesser
opbygges en social relation mellem bloggen og brugeren. Det er vasentligt at bemaerke, at denne
relation karakteriserer sig ved sin udpreegede grad af ligevaerdighed. Hermed opbygger madbloggeren
derfor sin ethos, ved at efterleve de genrekonventioner, der knytter sig bloggen generelt. Her is@r en
konvention om give sine brugere en stemme. Dette kom til udtryk pé flere mader pa Bergholt.net:
For det forste kom dette eksplicit til udtryk via bergholts ideal om at ville skabe et
fortolkningsfaelleskab. For det andet kom dette udtryk gennem Bergholts syn pa sin blog som et
flerstemmigt medie. Disse to eksempler viser hermed en afsenders erklering om at slekke pd de
autoritative redaktionelle tejler for derved at fremme det individuelle perspektiv. Analysen af
Bergholt.net’ opbygning med den ubesvarede adgang til kommentarfunktionen bekraefter yderligere
denne pointe. At der opbygges en sympatiens ethos har herved betydning for relationen mellem
bloggeren og brugeren i mellem. Det kan derfor siges, at en aktualisering af en sympatiens ethos pé
madbloggen har betydning for, at madbloggen bliver et ‘sted’, hvor det er risikofrit at faerdes, da

tilliden skabes via en personlig relation.

Analysen viste ogsd, at Bergholt.net’stil kan anskues som en invitation til et sna@vert gastronomisk
univers, hvor adgangen er for brugere med markant gastronomisk indsigt. I forhold til sprogbrugen
viste det sig, at der pa bergholt hersker en eliter sprogbrug, nar det kommer til gastronomisk
terminologi og kvalitetsbevidsthed. Herved kan dette stilunivers og den terminologiske
indforstdethed taenkes at ville ekskludere brugere med mindre gastronomisk indsigt. Dette til trods
fremgik det, at Bergholt.net overordnet prages af en venlig og personlig tone, der netop kan tenkes
at tiltrekke en bred skare af brugere. Denne tone befaster yderligere en vigtig tillidsrelation. En
tillidsrelation som kan sammenlignes med en tillidsform, der bygger pa den fysiske kontakt mellem
mennesker. En tillidsform der ses tendenser pa at vinde frem i disse ar — ogsd pa madbloggen.
Madbloggen er dog her et eksempel pa simuleret og ikke fysisk kontakt mellem mennesker, hvilket

accepteres 1 en simulationskultur.
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